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Le cabinet de consell et d'etudes marketing Promise Consulting s'est associe au
groupe BNP Exane, acteur majeur de la finance de marché en Eurcpe, dans le
cadre du Baroméetre Promise - BNP Exane « Luxe et Désirabilité 2015 ». L'étude
met en exergue les marques de luxe les plus luxueuses mais egalement les plus
desirables selon les Francaises fortunees, dans les secteurs du prét-a-porter, des
souliers et de la maroquinerie.

En terme d'image comme en terme de désirabilite, il est important de constater que
la France s'impose comme incontournable lorsqu'il s'agit de luxe. En effet, selon
les femmes interrogées, le top 5 des marques les plus luxueuses se place sous le
pavillon tricolore. Sans grande surprise, c'est la maisen Chanel qui arrive en téte
du classement, portée par le succés de ses collections Haute Coufure, prét-a-
porter et croisiéres, mais également par l'importance qu'elle accorde aux métiers
d'art, garant d'un patrimoine et d'un savoir-faire exceptionnels. « Ce résultat n'est
pas surprenant et recompense un investissement conséguent, cohérent, maintenu
dans la durée et fres qualtatif » indique Philippe Jourdan, CEC de Promise
Consulting. En seconde et troisiéme position, on retrouve les maisons Christian
Dior et Louis Vuitton au coude-a-coude, emblématiques de l'excellence et de
I'elégance a la francaise, tandis que Yves Saint Laurent se place en 4e position,
juste devant le sellier Hermes qui clét ce top 5 100% hexagonal

Concernant la désirabilité des marques de luxe selon les frangaises fortunées,
force est de constater l'importance considérable des maisons italiennes. Chanel
ouvre a nouveau la marche et simpose comme la marque la plus désirable, du fait
de la qualite de ses produits, leur caractére exclusif mais egalement l'influence des
nombreuses personnalités fidéles & la marque. Selon Philippe Jourdan, cependant,
« la desirabilité de Chanel, c’est bien plus que cela - le sentiment encore partagée
aujourd’hui que la marque libere la femme, participant encore aujourd’hui de son
emancipation par le detournement qu’elle a su et sait toujours operer des codes du
genre masculin et féminin. C'est encore en cela que la marque est d'une incroyable
modernité ».

Si l'on retrouve a nouveau Louis Vuitton, la locomotive du groupe LVMH en
seconde position, les marques italiennes prennent I'avantage en 3e position, avec
la présence de Salvatore Ferragamo, Giorgio Armani en 5e et Guecci, Fendi et
Versace en 7, 8 et 9e places. Grace a la grande fradition du luxe en ltalie, le
savoir-faire arfisanal qu'elle represente, notamment dans les secteurs du soulier et
de la marcquinerie, les maisons italiennes jouent la carte de la séduction et
simposent comme hautement désirables selon les Francaises.

Il convient egalement de noter la dualité entre |a position de Burberry en tant que
marque de luxe, qui occupe la 11e place, et sa désirabilité, classée Ge. « Sile point
d'orgue pansien en fut le partenariat avec le Prinfemps a l'occasion des fétes de
Noél c'est en realite la consécration d'un important travall de fond dAngela
Ahrendts et de Christopher Bailey sur les collections, la communication, le digital,
mais aussi 'architecture, Faménagement et l'emplacement des points de vente
dont le celebre Flagship du 56, rue du Faubourg-Saint Honoré », explique Philippe
Jourdan.
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