s > Chanel se distingue auprés des femmes les plus aisées selon le

barométre Promise et BNP Exane
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20/05/2015 - CHANEL SE DISTINGUE AUPRES DES FEMMES LES PLUS AISEES SELON LE
BAROMETRE PROMISE ET ENP EXANE

Parmi les 15 plus grandes marques de luxe, les marques hexagonales occupent les 5 premiéres places
dans le coeeur des Francaises les plus aisées, selon les résultats de la 1ére vague du Barométre Promise -
BMP Exane «Luxe et Désirabilité 2015=. Chanel est la premiére margue sur le critére de grand luxe, suivie
par Christian Dior et Louis Vuitton, au coude-a-coude.

TABLEAU 1 : 15 PREMIERES MARQUES LES PLUS LUXUEUSES EN FRANCE

(base : Femmes forfunées uniguement)

MARQUES DE LUXE RANG INDICE
Chanel 1 [ . 220
Christian Dior | . 186
Louis Vuitton 3 [ = 184
Ywves Saint Laurent 4 | = 177
Hermés 5 | = 152
Versace 5] E 112
Prada T | 3 98
Gucci a [ ;15
Valentino 9 [ 57
Fendi 10 B 53
Burberry 1" I 41
Dolce & Gabbana 12 i 37
Giorgio Armani 13 [ 35
Salvatare Ferragamo 14 i

[

32
E mﬁno Armami 15 30

Margues classées sur la note 5 sur une échelle de 1 & 5 puis fraduite en indice.

Chanel est également considérée comme la marque la plus désirable dans l'univers de la mode, suivie
par Louis Yuitton. Les marques italiennes s'imposentdans ce classement. Salvatore Ferragamo est ainsi
classée 3éme en termes de désirabilité. C'est aussi le cas pour les margues Giorgio Armani, Gucci, Fendi
etVersace qui rejoignent le cercle fermé des 10 margues les plus désirables.

TABLEAU 2 : 15 PREMIERES MARQUES DE LUXE LES PLUS DESIRABLES EN FRANCE

(hase | Fermmes fortunées uniguermernt)

MARQUES LES PLUS DESIRABLES RANG INDICE

Chanel 1 [ 147
Louis Vuitton . 131
Salvatore Ferragamao 3 | 130
Christian Dior 4 [ 127
Giorgio Armani 5 m 116
Burberry B | 115
Gucci T E 114
Fendi a E 96
Versace 9 | = 95
Hermés 10 | 3 91
Prada 11 [ 88
Valentino 12 | & 85
Emporio Armani 13 E 57
Yves Saint Laurent 14 B 56
Dolce & Gabbana 15 [ 51

L'enquéte a &té réalisée via un access panel en ligne en mars 2015, auprés des 297 femmes les plus
fortunées en France selon la classification Esomar. Les résultats sont rapportés en indices (100 : moyenne
sur les 15 premigres margues).
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