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ACCUEIL > ETUDES

Les S postures des
consommateurs

Le 29/05/2016 a 13:21 par Thierry Wojciak

PROMISE
CONSULTING®

WE EMPOWER THE BRANDS
X

La société d’études et de conseil en marketing Promise Consulting vient de publier une série

de 5 infographies dressant une typologie des comportements des consommateurs, expliqués a
l'aune de variables sociodémographiques qui en expliquent certains . La société a ainsi isolé 5
postures : un comportement de récessionniste (25% de la population) ; un comportement de
minimaliste (21%) ; un comportement de négociateur (18%) ; un comportement de vigile
(15%) ; un comportement de touche a tout (21%).
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