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Alexander Wang a quitt¢ Balenciaga ; Ral Simons, Dior

ct Alber Elbaz ne dessinera plus pour Lanvin. Une VALSE
des créateurs de plus ou le signe d’un moment de rupture
dans un SYSTEME qui va a cent a I"heure ?
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la propriétaire de Lanvin, ki milliardzaire]
chinoise Shaw-Lun Wang. Le createur|
israélien, qui a réveillé avec génie 1a belld]
endormie, aurait ét brutalement conge-
dié, Depuis, un bras de fer s'est enguge
entre la direction ot les salarics de la
maisan, qui réclament le retour d'Elbaz.
Rien ne vaplus au royaume delamode 7
Tie rumeurs folles sur les futurs remplad]
cants cn analyscs d'un svstéme en plein|
bug, victime de sa surproduction, I'émo-
tion ct les réflexions sur Pavenir dumcticr
ant sceoué la Toile comime jamais. On)
cravait Ie milicu devenu insensible a cc
il appclle, non sans eynisme, 1c « jeu
des chaiscs musicales », cc turn-over del
plas e plus rapide de eréatcurs appelés
anourrir lebesoin de nowveauté perpétucl
des grandes maisons. Il nw'en cst ricn.
Sans doute parce que ccs déeisions, plus
aumoins librement conscntics, affcetent
des personnalités aussi discrétes que
respectées. Bien s, les histoires différent.
Une passion de quatorze ans sachéve
brutalement sur fond de baisse des ventes
ct de mangue d'investissement financier
ciiné Lanvin Ulbaz. De Pautre, Raf Simons
chaisissant de ne pas poursuivre son
conrrar de trois ans chez Dior pour pren
dre ce temps qui lui faisait défaur. Ce
chaix fort er personneldic beaucoup sur
le besoin des créateurs de tracer leur
prapre chemin. En dehors ou a Tintérieur
des maisons, car il existe autant de cas
defigure que de designers erde marques.
1t cest cela que ce grand chamboule
tout révele, Le point, en sept questions,
SUrun svseme en pleine mutation.

Lin créateur pent-il rester
longtemps dans une maison ?

1Zépodue ot un couturier disparaissait
€N MEME LeMmps que 5a margue nexiste
p]us. Christian Dior lui méme naura
passé que dix ans & la téte de sa propre

RAF SIMONS
au-aléz g i Lior

e mode | .5
MODERNE,
irtlugices aar 'act
CONTCMPORAIN
et l'architcctu-e.

Io., e décor et .o look
e son zeoier nEfi €
peivtemaz-cté 2073,

cst plus forte que le eréatcur. Depuis
quelques années pourtant, le turnover
n'acessé de saceélérer, Lorsque Tomas
Maicr cst arrivé chez Bottega Veneta,
cn 2001, il a passé trois anndes &
canstruire une calleetion pour le po-
lium. Aujourd’hui, c¢’cst la duréc
moyennc dun eontrat. Karl Lagerfeld,

~qui féte son demi-si¢ele de callaboration

avee Fendi cst unc execption. Désormais,
cs maisons pergoivent les designers
comine les capitaines temporaires dun
vaisscau qui doit avancer 4 tout prix.
Résultat ? Les directeurs artistiques sc
« servent », & leur tour, des marques
pour pousser leurs parcours individucls.
Un simple échange de bons proeédcs,
e somme. Mais cst-ce que cette relation
pourrait durer davantage siles maisons
leur laissaicnt plus de temps pour ins-
taller leur personnalité et leur vision ?

Y a-t-il des créatenrs heureux ?...

Cerrains déplorent cetre pression
canstante. |Yaurres ont fait dela course
contre la montre et du changement
permanent laiguillon de leur eréarivité,

jouissant du plaisir démiurgique de voir

transformées leurs intuitions immé
diates en succes commerciaux. {est le
pari fou de la mode, le gotit du risque,
qui broie les esprits ou transforme ce
métier en l'un des plus excitants du
mande, Dans le réle des créateurs bou
limiques et épanouis : Karl Lagerfeld,
qui cumule la direction artistique de
Chanel, celle de lendi et de sa propre
marque. « Jadore ce rythme effréné.
1.2 mode est synonyme de vitesse, €x
pliquait il récemment au site WWD, 2>
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7> Mais, si vous n'étes pas un bon matador,

n'entrez pas dans 'aréne. La mode cst
aujourd’hui un sport, il faut savoir cou-
rit. » Autre cas d'école : Paul Smith,
toujours 2 la téte de la marque quila
tondée il v a presque quarante ans, ct
impliqué au quotidien dans toutes les
phases de création, des stratégics de
communication 4 scs différentes lignes,
cn passant par la déeoration des hou-
tiques. Mais est-il l'exeeption qui
confirme larégle ?

.. ¢t capables de rester sains
d’esprit?

Prét-a-porter, haute couture, collee-
tions croisiére et resort préscntées
dans des décors toujours plus presti-
gicux aux quatre cains du mondc, lan-
cement de parfums, ouverture debou-
tiques... depuis plusicurs années, lc
rythme dela mode n’a ccssé de saceé-
lérer. Pourtant. le pracessus méme de
création néeessite un temps d’incuba-
tion, comme expliquait Raf Simons &
Cathy Horyn, regretrant le fait de devoir
réaliscr certaines collections en scule-
ment trais semaincs. Si Rick Owens v
voit un « dge d'or de la modc », le gite
Man Repeller, lui, évoquait récemment
la « génération burn-out ». Oui, les di-
recteurs artistiques des plus grandes
maisons profitent de tous les luxes
{carrierc brillantc, armada d’assistants
ct de chauffeurs, voyages cn premiére
classc}, sauf dun, incstimable, Ie temps.
Un cocktail qui. associé i unc fragilité
psvchologique t & unc narure cxeessive,
peut sc révéler dangercux. Du coup,
certains designers w’hésitent plus a pa-
scr 1es conditions de leur bicn-&tre ot

Los azie.x

1" Alexai-er Wan:

i BALEMCIAGA,
apres treis ans de
DIRCCTION

art st qua,

Aujourd’hut,

la méme personne
est chargee

dc la CREATION
commc de I'image.
Doit ¢tre présente
a ’ouverture d’une
boutique en ASIE,
a I’inauguration
d’une exposition

a LONDRES

=

de leur bicn créer : pour Céline, Phacbe
Philo dessine & Londres afin de rester
prés de sa famille, Hedi Slimanc, pour
Saint Laurcnt, 4 Los Angeles, manicre
aussi de prendre du reeul par rapport
au milicu. Quant a Raf Simons, pas-
sionné dart contemporain, il a été
apergu cette anndée au vernissage de la
Fiac, déja a la recherche de nouvelles
inspirations, ou respiration ?

Peut-on survivre sans étre un dicu
d’'Instagram?

La mode cst Func des industrics les
plus impliquées dans la révalution nu-
mérique (mais aussi Tunc des plus cn
retard sur le sujet). Meilleur ami de
toutcs les stars de la maode, Kim Kar-
dashian ct Kendall Jenner entéte, Olivier
Rousteing I'a bicn compris, avee son
L7 million dabonnés sur Instagram.
Le directeur artistique de Balmain cst
T'un des sculs, avee Riecardo Tisci, de
Givenchy |1 million d'abonnés au comp-
teur, 4 partager de si nombreux instants
de sa vic sociale. Ce que déplorait Alber
Elbaz, quclques jours avant son départ
de Lanvin, alors quil recevait le prix
20315 du Fashion Group International’s
Night of Stars : « Nous, les créateurs,
LOUS aVOLLS COIMIMICICE COIMIME CoLtil-
ricrs. [...] Puis nous sommes devenus
des dirceteurs de la création. .] Et
maintenant, il nous faut Ctre des faiscurs
de buzz. » Aujourdhui, la méme per-
sonnc cst chargée de la eréation conune
de Timage. Doit étre présente 2 Tou-
verture dunc boutique cn Asic puis
linauguration d'une cxposition & Lon-
dres. Pourtant, Fdme ct Ie cocour de eette
industric sont aussi faits par ccux qui
refusent cetre surmcdiatisarion, ot sabs-
tincnt 4 suivre leur propre rythme, i
limage d’Azzedine Alaia. de Rei Kawa-
kubo ou méme dc Phocbe Philo, ab-
sentcs des réscaux sociaux.

Faut-il paricr sur les stars ou sur
les jeunes inconnus

Qui vaprendre laplace de Raf Simons,
d'Alber Elbaz ? Le tomps des designers
stars qui imposent leurs conditions cst-
il révolu? Que signific étre directcur
artistique avjourd’hui I faut maintc-
nant compter sur de jeuncs créatcurs
moins connus dupublic, comme Nadége
Vanhee-Cybulski, nommée dircetrice
artisticue des collections fenime d Hermés
cn 2014, ou Foutsider Demna Gvasalia,

PATRACK KCY¥ARJL/ATP
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secouer sans trop de complexes hert]
tage de la maison pour retrouver cnfi

la rclation cntre les marques ot leurs
designers, dérablir de nouvelles regles,
La maison Gueel a ainsi déniché son
nouveau directeur artistique, Alessandro
Michele, en interne. On murmure d'ail]
leursle nom de Lueas Ossendrijver, déjal
dircetcur artistique de Thomme chez
Lanvin, peur reprendre aussiles collee
tions féminines. Reste unc question
cst-ce que ectte géndration aura les reins
ssez solides pour ces nouveaux dctis ?

Y a-t-il une vie cn dehors

du systéme des grandes maisons 2

Dans les écoles, on apprend aujour
d’hui aux jeunes talents 4 construire
des marques glabales, et non unique
ment des collections de mode, Clette
évolution est ¢lle néfaste pour la créa
tion? Certaing le pensent, (Yest le cas
de Martin Margicela, de [il Sander, de
[elmut Lang ou, phis récemment. d'Ann
Demeulemeester : exaspérés par un
systéme qui rend la survie des indé
pendants presque impossible, ils ont
décidé de se réinventer ailleurs que
dans lamade. La question est aussi de
savoir si cela vaut toujours la peine de
ranimer d’anciennes gloires plutdt que
de faire naitre les Dior et les Chanel
de demain. L.es grands groupes le savent
bien, puisqurils ont constinié des écuries
de nouveaux talents /Nicholas Kirk
wood, Tood by Ain . W, Anderson
care LVMIIL, Christopher Kane cdté
Kering) et Simpliquent de plus en plus

Raf § meois (e hat),
ulti=e sa .t au fnal
iy dérilz DIOR,

en cotehre semicr
ALBLR CLEBAZ
went de padic op ez
LANVIN, aprés
nquatcze ans w bons
et loya.x services,

Ral Simons, passionné
D’ART contemporain,

a ¢t apercu cette anndée
au vernissage de la FIAC,
déjaalaRECHERCHE
de nouvelles inspirations ?

dans des prix dédiés & lajeune création.
Aujourd’hui, pourtant, les desizners
(ui ent construit seuls leur succes n'hé-
sitent pas a reprendre leur indé-
pendance, tel Alexander Wang, qui a
mis en scéne son départ de Balenciaga
- avee sclfic triomphant lors du salut
final de son dernier défilé - comme
une libération. Des choix d’autant plus
respeetés par la profession quiils sont
portés cn pleine gloire.

Est-cce que la valsc des eréateurs
affecte 'achat final 7

Depuis le scandale provoqué par
John Galliano, depuis la disparition
d'Alexander McQuecn, les profession-
ncls delamode n'ont cessé de réelamer
unc prise de conscicnce. Mais quicst-
cc qui a changé cn cing ans? Les cal-
leetions sont toujours plus nombreuscs,
le rythme s'est encore accéléré. La
mode cst entrée dans une nouvelle
dimension. En un glissement de doigt
sur I'ilPhone, un style cst remplace par
un autre. On partle de « fast fashion »
pour H & M ou Primark, ct pourtant
les collections de luxe se succédent au
meme rythme dans les boutiques, Des
lors, quelle est la valeur réelle de ces
vétements, si chers soient ils, dans I'es
prit de la consommatrice. la seule qui
importe, au fond, celle qui a roujours
inspiré Alber Ilhaz lorsqu'il créait ses
sublimes drapés de satin chez Lanvin t
la sociéré Promise Consulting vient
de publier les résultats dune érude
mettant en scéne les marques jugées
les plus désirables en Chine. Sans sur
prise, llermes, Lauis Vuitton, Chanel,
Prada et Dior sont citées en tére. Mais
il est peu probable que ces mémes
clientes chinoises connaissent les noms
des designers qui se cachent derriere
ces ariffes prestigieuses.
B CTTARLOTTT BRUNETL
T KARTNE PORRET
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