
Alexander Wang a quitté Balenciaga ; Raf Simons, Dior
et Alber Elbaz ne dessinera plus pour Lanvin . VA LS E
des créateurs de plus ou le signe d ' un moment de rupture
dans un SYSTÈME qui Naà cent à l ' heure?
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Le 22 octobre , Raf Simons annon art
il ne renouvellerait pas son contrat

avec la maison Dior , pour raisons
sonnelles.Une semaineplus tard ,on a
prenait le divorce entre Alber
la propriétaire de Lanvin, la millian
chinoise Shaw-Lan Wang. Le createur
israélien,qui aréveillé avecgéniela
endormie,aurait étébrutalement conge-
lié .Depuis, un bras de fer s' est engage

entre la direction et ks salariés
maison ,qui réclament k retour d ' E
Rien nevaplus auroyaume de la mo

rumeurs folks sur lesfuturs rem
çants en analysesd ' un systèmecn

bug,victime desasurproduction ,
don etks réflexionssur du mener
ont secoué la comme jamais . On
croyait milieu devenu inscnsib ca

appdle ,non sanscynisme, jeu
deschaisesmusicales »,ceturn-over c
plus cn plus rapide decréateurs appelés
ànourrir lebesoindenouveautéperpétud
des grandes maisons. Il den est rien.
Sansdoute parceque cesdécisions,plus
ou moinslibrement consenties,affectent
des personnalités aussi discrètes que
respectées.Biensûr, shistoires diffèrent.
Une passion de quatorze ans s' achève
brutalement surfond &baisse desventes

demanqued' investissementfinancier
côté Elbaz. Del ' a.utre, RafSimons
choisissant de ne pas poursuivre son
contrat de trois ans Dior pour pren
d re ce temps qui lui faisait défaut. Ce
choix fort et pers° riel it beaucoup sur
le besoin des créateurs de tracer leur

propre diemin . Endehors ouàl ' intérieur
des maisons, car il existeautant de cas
de figure quededesignerset demarques.
Et c' est cela que ce grand chamboule
tout révèle. 1 poi nt, sept questions,
sur un système pleine mutation.

Un créateur peut-il rester
longtemps dans une maison ?

époqueoù un couturier disparaissait
temps que sa marque n' existe

plus . Christian Dior lui même n' aura
passéque dix ansàla tête de sa.propre

RAF SIMONS
Elor

HIA modeo..s
MODERNE ,
iltluetée Kir '

NTEM FORAI N
et l architective.

ledécoret look
deson or
pl-Umm-Été20'

maison avant Yves Saint Laurent et
surtout Marc Bohan ne fassentperdurer

entage, vérifiant une intuition qui
an setransformer en or : la marque

us forte que créateur. Depuis
qucs annéespourtant , k turnover

cesséde s' accélérer.Lorsque
Maier est arrivé chez Bottega Veneta,

n 2001 , il a passé trois années à
construire une collection pour le
poium. Aujourd

' hui , c' est la durée
moyenne d ' un contrat . Karl Lagerfeld,

te sondemi-siècledecollaboration
Fendiestuneexception. Désormais,

maisons perçoivent ks designers
comme lescapitaines temporaires d ' un
vaisseau qui doit avancer à tout prix.
Résultat ?Les directeurs artistiques se

servent », à leur tour , des marques
pour pousserleurs parcours individuels.
Un simple échange debons procédés,
cn somme.Maisest-ccque cetterelation
pourrait durer davantagesi lesmaisons
kur laissaient plus de temps pour
installerleur personnalité et leur vision ?

a-t-il des créateurs heureux ?.. .
Certains déplorent cette pression

constante . ' autresont fait de lacourse
contre la montre et du changement
permanent l '

aiguillon de leur créativité ,
jouissant duplaisir démiurgique devoir
transformées leurs intuitions immé
dlares succèscorn merciaux . C' est le
pari fou de la mode, le gotit du risque,
qui broie les esprits ou transforme ce
métier l ' un des plus excitants du

ride. Dans le rôle descréateurs bou
li igues et épanouis : Karl agerfeld ,
qui cumule la direction artistique de
Chanel , celle de Fendi et desa propre
marque. «

J' adore ce rythme effréné.
La mode est synonyme de vitesse ex
pliquait il récemment au site WW1). >
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>
Mais,si n' êtcspasun bon matador
n' cntrcz pas dans rarenc . La modc est

aujourd
' hui un sport , il faut savoir

courir» Autrc cas d ' école : Paul Smith ,
toujours à la têtc dc

qu'
il a

fond& il y a prcsquc quarantc ans,et
impliqué au quotidicn dans toutcs lcs
phascs dc création , dcs stratégies dc
communication à sesdiffércntcs
cn passant par la décoration dcs
boutiqucs. Mais cst-il Pcxccption qui
confirmc la règk ?

et capables dc rcster sains
d ' csprit ?

Prêt-à-portcr ,hautc couturc ,
croisièrc et rcsort préscntécs

dans dcs décors toujours plus
prcstigicuxaux quatrc coins du mondc ,
lanccmcntdc parfums ,ouvcrturc dc
boutiqucs. . depuis plusieurs années, le
rythme dc mode n' acessédc s'

accélérer. Pourtant , le processus même dc
création nécessite un temps d '

incubation, comme l '

expliquait Raf Simons à
Cathy Horyn ,regrettant le fait dc devoir
réaliser certaines collections en
seulementtrois semaines.Si Rick Owcns y
voit un « âged ' or dc la mode », site
Man lui ,évoquait récemment

génération burn-out Oui , les
directeursartistiques des plus grandes
maisons profitent dc tous les luxes
(carrière brillante , armada d ' assistants

dc chauffeurs , voyages en première
classe ,saufd ' un , incstimablc , letemps.
Un cocktail qui ,associé à une fragilité
psychologique et àune nature excessive,
peut se révéler dangereux . Du coup,
certains designers n' hésitent plus à
poserles conditions dc leur bien-être et

alc.x
dAlun : Man:

BALENCIAâA ,
après Ircis ansde
DIRECTION
artstqua.

Auj ourd ' hui ,
la même personne
est chargée
de la CRÉATION
comme de l '

Doit être présente
à l ' ouverture d ' une
boutique en ASIE ,
à '

inauguration
d ' une exposition
à LONDRES

de leur bien créer :pour Céline,Phocbc
Philo dessine à Londres afin de rester

près dc safamille , Hcdi Slimanc,pour
Saint Laurent , àLos Angeles ,manière
aussi dc prendre du recul par rapport
au milieu . Quant à Raf Simons ,
passionnéd

'

art contemporain , il a été
aperçu aimée au vernissage dc la
Mac, déjà à la recherche dc nouvelles
inspirations , ou respiration

Peut-on survh-re sansêtre un dieu

drInstagram?
La mode est l ' une dcs industries les

plus impliquées dans la révolution
numérique(mais aussi des plus en
retard sur le sujet'

. Meilleur ami de
toutes les stars dc mode, Kim
Kardashianet Kendall entête,Olivier

Roustcing l ' a bien compris , avec son
1,7 million d' abonnés sur Instagram.
Le directeur artistique de Balmain est
l ' un dcs seuls, avecRiccardo Tisci ,de
Givcnchy 1million d' abonnésau
communàpartager dc si nombreux instants
de savie sociale. Cc quedéplorait Albcr
Elbaz , avant son départ

Lanvin , alors
qu'

il recevait le prix
du Fashion Group Intcrnational ' s

Night of Stars : « Nous , les créateurs,
nous avons commencé comme
couturiers. [ .._] Puis nous sommes devenus
dcs directeurs de la création . . .] Et
maintenant , il nousfaut être dcsfaiseurs

buzz . » Aujourd
' hui , la même

personneest chargéedc la création comme
l '

image. Doit être présente à l
'

ouvertured ' une boutique en Asic puis à
l '

inauguration d ' une exposition à
Londres.Pourtant ,Panicet coeur dc cette
industrie sont aussi faits par ceux qui
refus= cette surmédiatisation, et s'

obstinentà suivre leur propre rythmc , à
l '

image d ' Azzcdinc
ou même de Phocbc Philo ,

absentesdes réseauxsociaux.

Faut-il parier sur les stars ou sur
les jeunes inconnus ?

deRafSimons,
d Albcr Elbaz ?Le temps dcsdesigners
stars qui imposent leurs conditions
estilrévolu ? Que signifie être directeur
artistique aujourd

' hui ? faut
maintenantcompter sur dc jeunes créateurs
moins connus dupublic ,comme Nadège
Vanhcc-Cybulski , nommée directrice
artistiquedescollectionsfemmed'

2014, ou routsidcr Dcmna Gvasalia, >

ATRICK

KCVARPUA-P
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> tout juste arrivé chez Balenciaga a

place d 'Alexander Wang et qui pourrait
secouer sanstrop de complexes

dc la maison pour retrouver cnèn
l esprit dugrand Cristobal. C' labeaute
dc la mode capabk dc se réinventer
continuellement . Les phénomènes
reoentspermettront peut-être de rc
la relation entre ks marques ct

designers d' établir dc nouvelles
La maison Gucci a ainsi déniche son
nouveaudirecteur artistique Alessan
Michele, cn interne .On murmure
leurs nom deLucas Ossendrijvcr
directeur artistique dc l

'

homme
Lanvin, pour reprendre aussiks co
dons féminines . Resteune question
est-ceque cettegénération auralesrems
ssczsolides pour ces nouveaux

Y une vie en dehors
du système des grandes maisons?
Dans les écoles,on apprend

aujourd' hui aux jemics talents à construire
des marques globales, et non unique
nient des collections de mode. Cette
évolution est elle néfastepour la créa.
tion ?Certains le pensent . C' est le cas
de Martin Margiela Sander de
I lelmut ou,plus récemment d' Ann
Demeulemeester : exaspérés par un
système qui rend la survie des i ridé
pendants presque impossible ils ont
décidé de se réinventer ailleurs que
dans la mode. La question est ausside
savoir si cela vaut toujours la peine de
rani mer d ' ami riesgloires plutôt que
de faire naître les Dior et les Chanel
dedemain. 1,esgrandsgroupes le savent
bien,puisqu'

ilsont constitué desécuries
de nouveaux talents (Nicholas
kiltwood, Iood by Air J. W . Anderson
côté , Ch ristoph er Kane côté

et de plus plus

Raf Simons, passionné
D ' ART contemporain,
a étéaperçu année
au vernissage de la C,
déjà à RECHERCHE
de nouvelles inspirations

RatSracis
ulthe sa..t an cal

DIOR
en cctchre : crnicr
ALBER ELBAZ

eut
LAN VIN , après
quatuzearia :e burin
et seffices.

dans desprix dédiés à lajeune création.
Aujourd

'

hui , pourtant les designers

qui ont construit seulsleur succèsn'

hésitentpas à reprendre leLir
indépendancetel Alexander Wang , qui a
mis en scèneson départ de Balenciaga
- avcc sclfic triomphant lors du salut
final de son dernier défilé - comme
unc libération . Deschoix d ' autant plus
respectés par la profession qu'

ils sont
portés cn pleine gloire.

Est-ce que la valse des créateurs
affecte l ' achat final ?

Depuis scandale provoqué par
john Galliano , depuis la disparition
d ' Alexander les
professionnelsde la mode n' ont cesséde réclamer

prise de conscience . Mais
qu'

estccqui a changé en cinq ans? Les
colkctionssont toujours plus nombreuses,

rythme s' est encore accéléré . La
mode est entrée dans une nouvelle
dimension . En un glissement de doigt
sur l ' iPhonc , un style est remplacé par
un autre. On parle de «fast fashion »
pour H & M ou Primark , et pourtant
les collections de luxe se succèdent au
même rythme dans lesboutiques . Dès
lors , quelle est la valeur réelle de ces
vêtements , si chers soient ils, dans l ' es
prit de la consommatrice la seule qui
importe , au fond , celle qui a toujours
inspiré Allier Elbaz lorsqu' il créait ses
sublimes drapés desati n chez Lanvin ?
La société Promise Consulting vient
de publier les résultats d' une étude
mettant scène les marques jugées
les plus désirables Chine . Sanssur
prise I lermès , Louis Vuitton , Chanel
Prada et Dior sont citées tète. Mais
il est peu probable que ces mêmes
clientes chinoises connaissentles noms
des designers qui se cachent derrière
ces griffes prestigieuses.

BRUNET
ET KARTNE PORRET
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