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Communiqué de Presse
Lingerie : Les Francais plébiscitent les marques tricolores !

Paris, le 14 février 2014

A Poccasion de la Saint-Valentin ce vendredi 14 février, Promise Consulting, société
de conseil et recherche en marketing, spécialisée dans la mesure de la valeur de
marque, en partenariat avec le Huffington Post, dévoile le TOP 10 des marques de
lingerie idéales selon les Francais. Cette étude (*), menée auprés d’un échantillon de
1001 Francais, dévoile également les dessous du classement des marques qui ont la
faveur des hommes et celles qui séduisent plut6t les femmes.

« La lingerie féminine, un univers qui réunit le glamour, le charme et l'intime. Il semblait donc
intéressant de mesurer le caractere aspirationnel d’un secteur qui réunit des marques de
luxe ou des spécialistes de la lingerie. Fortement chahuté I'an dernier avec la quasi-faillite du
groupe Lejaby racheté par LVMH, ce secteur nourrit pourtant toujours l'imaginaire et le
fantasme masculin et féminin. La lecture des résultats nous rassure : il existe indéniablement
un atout des marques frangaises, rattaché a un réel savoir-faire mais également a la
perception d’'une séduction « a la Frangaise ». Pour autant, ce sont bien deux marques
étrangeres (Victoria’s secret et la Perla) qui occupent les 3 premiéres places du podium,
dont la premiéere (Victoria’s secret). Dans ce secteur également, I'ltalie et les USA rivalisent
avec des métiers et des savoir-faire nationaux. Les hommes ont une préférence pour des
marques haut de gamme ou bien encore affriolantes (Passionata ou Chantal Thomass). Les
femmes semblent plus sages, leur préférant des marques plus économigues (Etam ou Dim).
Reflet d’'une réalité ou retenue plus forte chez les femmes ? Les achats de la Saint Valentin
nous le diront bient6ét. » commente Valérie JOURDAN, CEO de Promise / Panel On The
Web, qui a réalisé I'étude.

(*) L’étude s’appuie ici sur la mesure d’un des 18 indicateurs d’un modéle plus complet de la
mesure de la valeur des marques appelé Monitoring Brand Assets®.Avec plus de 350
marques étudiées dans plus de 30 pays différents, Promise Consulting est un des experts
reconnus de la Brand Equity.

8 marques citées sur 10 sont francaises

En effet, le premier enseignement de ce top 10 est que les Francais citent, spontanément et
en majorité, de la lingerie de marque... frangaise ! Toutefois, 2 marques étrangéres se
hissent dans le TOP 3 du classement : 'américaine Victoria’s Secret, qui représente la
marque de lingerie idéale pour 45% des francais et La Perla, la griffe italienne qui arrive en
troisieme position avec 32% des suffrages. Le reste du classement fait donc la part belle aux
marques francaises !



Baromeétre 2014 - Les 10 marques de lingerie idéales selon les Frangais

Score m;::."’m
© V' OMAS victoria's Secret 34 45% 1% &7
@ :LMQNE simonePerele 26 34% 58% 8% 73
© 1 APERLA LaPeria 25 62% 6% 54
¢ EREEIIEREN Passionata 25 34% 58% 9% 126
© USLCHRMIL LiseCharmel 23 59% 9% 70
(6] Dim 20 30% 59% 11% 214
0 DARJCCLING Darjeeling 19 62% 9% 104
© Aubade Aubade 19 49% 16% 155
O BEE sever 19 28% 64% 9% 103
@ CElam  Eamiingeie 17 63% 10% 181
- idéale ou proche de 'idéal (7-5} Nitun, nitautre [3-3-5) Pas du tout ou loin de F'idéal (1-2)

Victoria’s Secret : lingerie incontournable pour les femmes,
un avis partagé par les femmes... comme par les hommes

Baromeétre 2014 - Les 10 marques de lingerie idéales selon les Hommes

Score mi:nn:'mm
© V'SIOMAS victoria's Secret 40 46% 7% 92
@ USLCHARMIL  Lise Charmel 24 33% 59% 8% 71
SEMONE  simone Perele 2 61% 7% 59
€ EEESSIERENRY Passionata 23 5% 10% 105
@ DWCECNG  Darjeeling 2 62% 8% a7
[6 Jl barbara T 18 26% 65% 8% 100
@ Aubade Aubade 15 47% 19% 220
(2] Dim 14 60% 13% 238
O LOU to 12 62% 13% 116
@ Chantal Thomass Chantal Thomass 1 59% 15% 132
- idéale ou proche de Fidéal (7-6) Nif'un, niFautre (3-4-5) Pas du tout ou loin de l'idéal (1-2)
Score mmmu
@ Elam Etamiingerie 32 55% 6% 187
Q \‘1«\ |I(~’RI\;1;\ S Victoria's Secret 29 43% 43% 14% 84
(5] Dim 29 58% 6% 156
ﬁ IEN:xOE ':é Simone Perele 28 56% 8% 83
© 1 APERLA Laperia 27 61% 6% 57
@ SRR rassionata 2 57% 8% 141
@ lejaby veisby 2 53% 10% 138
© Aubade  Aubade 25 50% 1% 176
(9] Triumph 23 59% 9% 149
@ UStCHRVIL  LiseCharmel 2 59% 10% 70
_ idéale ou proche de l'idéal (7-6) NiF'un, nil'autre (3-4-5) Pas du tout ou loin de l'idéal (1-2)




Placée en téte du classement, la marque Américaine fait des émules chez les Francais
(47%) et les Frangaises (43%). Toutefois, les hommes semblent particulierement apprécier
les marques avec un positionnement plutdt haut de gamme, telles que Lise Charmel,
Simone Péréle ou encore Passionata. lls semblent également assez sensibles aux
marques Chantal Thomass et Lou, absentes dans le classement général et chez les
femmes. Ces derniéres, quant a elles, semblent privilégier des marques plus abordables,
telles que Etam ou Dim, qui occupent le trio de téte, et plébiscitent la marque Triumph qui
n’apparait pas dans les 10 marques préférées par les hommes.

Méthodologie

Cette étude a été menée auprés d’un échantillon représentatif national de 1.001 Frangais
agés de 18 ans et plus entre le 9 décembre et le 12 décembre 2013. Les répondants ont été
interrogés en ligne a partir de l'access panel de Panel On The Web, membre du groupe
Promise. Lindicateur de notoriété est établi a partir de la mesure de la notoriété assistée des
marques. L’'indicateur aspirationnel est un indice sur 100 a partir des réponses obtenues sur
une question d’échelle allant de 7- Marque idéale a 1-Marque pas du tout idéale. Les % de
notes 1-2 (ex. 10%) sont retranchés des % des notes 7-6 (ex. 20%) pour obtenir un score en
points (20-10=10 pts). Ce score est ensuite indicé sur une base 100, moyenne pour
'ensemble des marques étudiées. Un score au-dessus de 100 est donc supérieur a la
moyenne, un score en dessous de 100 est inférieur a la moyenne des marques étudiées.
Seules les marques les plus connues sont prises en compte dans le classement final.

A propos de Promise Consulting

Promise est un groupe de conseil et d’études marketing réunissant les sociétés Promise
Consulting Inc., JPL consulting et Panel On The Web. Promise intégre des prestations de
conseil et d’études a forte valeur ajoutée.

Etabli a Paris, New-York et Casablanca, le groupe méne des études et des prestations de
conseil dans le monde entier. Il est plus particulierement reconnu pour son expertise en
matiére de mesure de la valeur de marque (brand value).

Promise a su développer des méthodes et des modeéles innovants récompensés 7 fois en 10
ans par la profession au plan national et international. Il accompagne les plus grandes
marques de luxe, de cosmétiques et de distribution sélective en particulier dans leur
développement sur le marché national et les marchés étrangers. La société est également
certifiece OPQCM et Social Media.

Pour en savoir plus

Site : http://promiseconsultionginc.com

Blog : http://whatsnewinmarketing.blogspirit.com
Facebook : http://facebook.com/promiseinc
Twitter : @pjourdan1967
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